Special Olympics-atleter skapar egna tacos i Coca-Colas kampanj

Minette Dani och Ricky Landgraff fran Special Olympics Sverigelag deltar under
hdsten i Coca-Colas tacokampanj. Coca-Cola ar en global partner till Special
Olympics organisation sedan 6ver 55 ar, dar Coca-Cola i Sverige ar en del av att
stotta det lokala Special Olympics-programmet. Syftet med gastspelet ar att oka
kannedomen om Special Olympics och deras arbete for att visa pa den
obegransade potentialen hos méanniskor med intellektuell funktionsnedsattning,
infor Invitational Games i Malmo néasta ar.

2026 anordnas Special Olympics Inivtaitonal Games i Malmd.Det blir det storsta
idrottsevenemanget for personer med intellektuell funktionsnedsattning som nagonsin
arrangerats i Sverige. Snoskoloparen och handbollsspelaren Minette Dani och
handbollsspelaren, langdskidakaren och crossfit idrottaren Ricky Landgraff som ar med
i tacokampanjen ar tva av sverigelagets atleter som kommer att tavla.

- Vi ar valdigt glada dver att kunna visa vart samarbete med Special Olympics genom
tacokampanjen. Att Minette och Ricky nu delar sina egna tacos med svenska folket ar
ett fint satt att introducera vara féljare for dessa tva fantastiska idrottspersonligheter,
sager Hanna Thofelt Lindstrom, kommunikations- och hallbarhetsdirektor pa Coca-Cola
Sverige.



- Special Olympics handlar om gemenskap och att varje individ ska fa mgjlighet att visa
sin styrka. Att Coca-Cola lyfter fram vara atleter i ett sa folkligt och inkluderande
sammanhang som tacokampanjen betyder mycket. Tacon ar en inkluderande ratt som
kan anpassas efter var och ens tycke och smak, precis som idrotten ar éppen for alla,
oavsett bakgrund eller forutsattningar. Det ar ett satt att visa att vara atleter kan
inspirera bade pa och utanfér planen, sager Linnea Bjoérndahl, National Director pa
Special Olympics Sverige.

Coca-Cola Sverige ar en lokal partner till Special Olympics och star bakom
organisationen under Pre Games i Malmd 2025 och Special Olympics Invitational
Games Sweden 2026. Partnerskapet ar en del av Coca-Colas globala engagemang for
social hallbarhet, som bygger pa tre pelare: inkludering: att fler ska fa maojlighet att
delta i meningsfulla sammanhang, inspiration: att skapa hopp for framtiden,

och innovation: att stotta socialt entreprendrskap.
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